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Anar “de
compres”
s’ha convertit,
en els ultims
anys, en una
activitat d’oci
meés.

La publicitat en general, pero
també la musica, les olors i els
colors dels aparadors, ens
conviden a entrar a les botigues.

Poques vegades, pero, ens parem a
pensar en quines son les
conseqiiéncies socials i ambientals
de les nostres compres, més enlla
del seu valor economic.

Podem vestir a la moda, consumint
de manera justa i racional,
afavorint I’equitat social, i
preservant la salut del planetai de
les persones que I’habitem.
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En els requadres seglients s’amaguen paraules relacionades amb el . Campanya de roba que no és enemiga i que promou la reutilitzacié de la roba de
consum de roba. Les inicials formen una paraula que et donara una segona ma a Catalunya.

pista sobre com ha de ser aquest consum per ajudar milions de . Fibra natural amb propietats desodorants i antibacterianes. Es pot adaptar a diversos
treballadors i pagesos del moén i, alhora, contribuir a protegir el medi
ambient. Un cop hagis trobat totes les paraules, trasllada les lletres
de les caselles que tenen nimero a les caselles corresponents del
damerograma* de la pagina segiient, i podras llegir-hi una cita.

178)

climes i el seu cultiu necessita quatre vegades menys d’aigua que el coto.
. Alternativa al comerg global.
. Titol de I'activitat, en primera persona.
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DAMEROGRAMA

1 2 3

(solucions ala p

. La primera de les erres, que ha de presidir el meu consum.

. Certifiquen els productes téxtils en els seus aspectes ambientals i/o socials.

. Que no és del nord.

. No ens podem fixar només en aixo.

. Trio lliurement.

. Campanya de roba que no és bruta i que denuncia les condicions laborals dels
treballadors de la industria textil globalitzada.

. Moltes substancies, utilitzades en els tints, el blanqueig dels teixits o en altres
processos industrials, sén toxiques i la danyen.




